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Cette boîte à outils vous présente la
campagne de 3 ans et vous informe
comment la mettre en œuvre en
2024. 

Des boîtes à outils dédiées seront
développées pour 2025 et 2026.
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La Journée internat ionale  contre  le  cancer  de l 'enfant  ( ICCD)  est  une
campagne col laborat ive  mondia le  v isant  à  sens ib i l i ser  au cancer  pédiatr ique
et  à  ses  déf is  un iques,  tout  en af f ichant  le  sout ien des  d i f férents  acteurs  aux
enfants  et  adolescents  at te ints  de cancer,  aux  surv ivors  et  à  leurs  fami l les
dans le  monde ent ier .

Le 15 févr ier  est  f ixé  comme la  Journée internat ionale  du cancer  de l 'enfant
( ICCD)  pour  soul igner  l ' importance de la  part ic ipat ion et  du sout ien de la
communauté pour  re lever  les  déf is  l iés  au cancer  de l 'enfant.

1. À propos de
l'ICCD

400 000+ 20% 70%
enfants  du monde ent ier
développent  un cancer
chaque année,  dont
seulement  la  moit ié  est
d iagnost iquée

des enfants  dans la
plupart  des  pays  à
revenus é levés  ne
sont  PAS guér is

des enfants  dans
certa ins  pays  à
revenus fa ib les  ou
intermédia ires  ne
sont

PAS guér is
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Qui est CCI ?
Chi ldhood Cancer  Internat ional  (CCI )  a  été  fondée en 1994 en tant  qu'organisat ion
fa î t ière  regroupant  des  organisat ions  loca les  de lut te  contre  le  cancer  de l 'enfant  et
des  organisat ions  nat ionales  de parents.

Aujourd’hui ,  CCI  est  la  p lus  grande organisat ion de sout ien aux pat ients  at te ints  de
cancer  pédiatr ique.  I l  s 'ag i t  d 'une organisat ion mondia le  à  but  non lucrat i f  d i r igée par
des parents  qui  représente p lus  de 180 organisat ions  de parents ,  assoc iat ions  de
surv ivors  de cancer  pédiatr ique,  groupes de sout ien au cancer  pédiatr ique et
organisat ions  de lut te  contre  le  cancer,  dans p lus  de 90 pays  et  sur  6  cont inents.

Que souhaitons-nous accomplir  ?
CCI souhai te  vo ir  un monde où les  déf is  auxquels  sont  confrontés  les  enfants  et  les
adolescents  at te ints  de cancer,  les  surv ivants  et  leurs  fami l les ,  sont  b ien compris ,
p le inement  appréc iés  et  abordés par  les  pr inc ipa les  part ies  prenantes,  les  d ir igeants
pol i t iques,  les  déc ideurs,  les  profess ionnels  de la  santé  et  la  communauté au sens
large.  En f in  de compte,  nous voulons que chaque enfant  a i t  un accès  égal  aux
mei l leurs  tra i tements  et  so ins.

2. Organisateur

Rodney Wong
Prés ident  CCI

« J’encourage fortement  tous les  membres de
notre communauté à part ic iper  act ivement  à la
campagne de cette  année ayant  pour thème  de  
dévoi ler  les  déf is .  Travai l lons ensemble pour
sens ib i l i ser  aux d ivers  déf is  et  inégal i tés
d’expér iences à travers  le  monde.
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3. Partenaire

Dr Guillermo Luis Chantada
Prés ident  SIOP

La Société  internat ionale  d'oncolog ie  pédiatr ique (S IOP)  a  été  créée le  6  novembre
1969 par  un pet i t  groupe de spéc ia l i s tes  de l ' Inst i tut  Gustave-Roussy à  Par is ,  avec
pour  miss ion,  de fa i re  progresser  l 'étude et  les  so ins  des  enfants  at te ints  de
cancer.  Cet  object i f  a  été  é larg i  pour  inc lure l 'avancement  de la  recherche
fondamenta le  a ins i  que des  études c l in iques,  l ' inc lus ion d' inf i rmières,  d'autres
profess ionnels  de la  santé  et  de parents,  a ins i  que l 'organisat ion de programmes
d'ense ignement  et  de sens ib i l i sat ion pour  amél iorer  les  so ins  contre  le  cancer
infant i le  dans les  communautés  à  ressources  l imi tées.

Aujourd'hui ,  la  S IOP est  une organisat ion mondia le  aux mult ip les  facettes  et  la
seule  soc iété  mult id isc ip l ina ire  mondia le  ent ièrement  consacrée au cancer  de
l ’enfant  et  de l ’adolescent.  La  Société  compte p lus  de 3 000 membres dans le
monde,  dont  des  médecins,  des  inf i rmières,  des  profess ionnels  paramédicaux,  des
sc ient i f iques  et  des  chercheurs,  etc.  Les  membres de la  S IOP se consacrent  à
accroî tre  les  connaissances sur  tous  les  aspects  du cancer  pédiatr ique.  Leur  v is ion
est  qu’aucun enfant  ne devra i t  mour ir  du cancer  :  guér i r  davantage de personnes,
prendre so in  de tous.

Qui est la SIOP ?

« L' ICCD const i tue une plateforme unique pour unir
les  c i toyens,  les  défenseurs  des pat ients,  les  équipes
de so ins,  les  déc ideurs  et  les  médias,  tous animés par
un object i f  commun :  sens ib i l i ser  au cancer
pédiatr ique.  En travai l lant  en col laborat ion,  nous
relevons la  myr iade de déf is  auxquels  nous sommes
confrontés  dans notre quête pour transformer cette
maladie  en une maladie  curable  à l ’échel le  mondiale.
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La première année de la  campagne est  consacrée
au recensement  des  déf is  et  des  inégal i tés
rencontrés  par  ceux qui  nav iguent  dans le  paysage
complexe du cancer  infant i le .  Grâce à  un appel
mondia l  à  l 'act ion,  notre  publ ic  est  inv i té  à
partager  ses  expér iences  et  ses  idées  en
soumettant  des  cartes  posta les  numér iques
décr ivant  les  obstac les  auxquels  i l  est  confronté.
L ’accent  est  mis  sur  la  sens ib i l i sat ion aux d ivers
déf is  et  inégal i tés  rencontrés  dans le  monde.

Campagne de 3 ans
En l 'espace de tro is  ans,  la
campagne de la  Journée
internat ionale  du cancer  de l 'enfant
( ICCD)  lancée et  d i r igée par  le  CCI
s'embarque dans un voyage
transformateur,  centré  sur  la
compréhens ion et  la  résolut ion des
déf is  auxquels  sont  confrontés  les
pat ients  at te ints  d'un cancer
infant i le ,  les  so ignants,  les
surv ivants ,  les  profess ionnels  de la
santé et  les  chercheurs  du monde
ent ier.  La  campagne est  conçue pour
progresser  à  travers  des  phases
dist inctes,  chacune contr ibuant  à  un
réc i t  complet  qui  évolue avec le
temps.  

La  force de cette  campagne rés ide
dans son adaptabi l i té.  Chaque
région a  la  f lex ib i l i té  d'adapter  la
campagne à  ses  besoins  uniques,
garant issant  a ins i  sa  pert inence et
sa  résonance au n iveau local .  Même
si  le  thème généra l  reste  constant ,
les  object i fs  spéc i f iques  évoluent,
permettant  à  la  campagne de rester
dynamique et  réact ive.  La  s tructure
tr iennale  fourni t  un cadre pour  un
impact  durable,  créant  un hér i tage
durable  de sens ib i l i sat ion,  d'act ion
et  de changement  pos i t i f  dans le
paysage des  so ins  contre  le  cancer
infant i le .

4. ICCD 2024 - 2026

Année 1  :  Dévoilement des défis

Année 2  :  Action inspirante

Année 3  :  Démontrer l ’ impact

S'appuyant  sur  les  informat ions  recuei l l ies  au
cours  de la  première année,  la  deux ième phase de
la  campagne se  concentre  sur  des  so lut ions
concrètes.  I l  se  penche sur  les  ef forts  de
col laborat ion et  les  in i t ia t ives  émergentes  dans
di f férentes  rég ions  pour  surmonter  les  déf is
ident i f iés.  En mettant  en avant  ces  mesures
proact ives,  la  campagne v ise  à  insp irer  un
engagement  col lect i f  pour  éradiquer  les  obstac les
et  les  inégal i tés  dans le  domaine des  so ins  et  de la
recherche sur  le  cancer  de l ’enfant.

Au cours  de la  dern ière  année,  la  campagne
culmine en montrant  l ' impact  obtenu grâce aux
efforts  co l lect i fs  de la  communauté mondia le  pour
surmonter  les  déf is  et  réduire  les  inégal i tés.  En
présentant  les  résul tats  tangib les,  les  réuss i tes  et
les  changements  pos i t i fs  résul tant  des  années
précédentes,  nous v isons à  soul igner  le  pouvoir  de
l ’un i té  et  du dévouement  partagé.  Cette  phase
encourage la  poursui te  de la  dynamique en faveur
d’un accès  égal  au tra i tement  et  aux  so ins  pour
tous les  enfants  confrontés  aux déf is  du cancer.
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5. ICCD 2024 :  dévoiler les défis

OBJECTIF DE LA CAMPAGNE

PUBLIC CIBLE

COMMENT ?

QUE VOULONS-NOUS
ATTEINDRE?

Sens ib i l i ser  au n iveau rég ional  aux déf is  et  aux
inégal i tés  auxquels  sont  confrontés  les  enfants ,
les  surv ivants ,  les  fami l les ,  les  so ignants  et  les
profess ionnels  de la  santé.

Pat ients ,  parents ,  surv ivors,  défenseurs  et
représentants  des  pat ients ,  membres de CCI  et  de
la  SIOP,  profess ionnels  de la  santé,  déc ideurs
pol i t iques  a ins i  que le  grand publ ic .

Nous lançons une
plateforme sur
www.iccd.care avec une
carte  interact ive  où les
part ic ipants  peuvent
la isser  une carte  posta le
numérique et  a ins i
présenter  les  déf is  de leur
propre pays  ou du
parcours  des  pat ients.

À la  f in  de la  campagne,
nous souhai tons d isposer
d’une carte  décr ivant  les
déf is  à  t ravers  le  monde.
L'année prochaine,  nous
a jouterons des  act ions  et
des  so lut ions  poss ib les
pour  les  déf is  respect i fs
soumis.
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COMMENT PARTICIPER ?

PAS À PAS

VISITEZ LA
PLATEFORME

SOUMETTEZ UNE CARTE
POSTALE NUMÉRIQUE

FAITES CONNAITRE SENSIBILISEZ

1 .  2. 

3.  4.  

Vis i tez  www. iccd.care 
(ou scannez le  code QR)

Écr ivez  un déf i  auquel  vous ou
quelqu'un que vous connaissez
avez été  confronté et  n'hés i tez
pas à  inc lure ce qui  aura i t  pu
vous a ider.

Par lez  de la  campagne à
votre  communauté.
Partagez des  publ icat ions
sur  les  réseaux soc iaux (des
publ icat ions  préparées
vous at tendent  dans le  pack
média ) .  Ut i l i sez
#ICCD2024 pour  
fa i re  passer  le  
message.

Ut i l i sez  le  communiqué de
presse du k i t  média  pour
toucher  les  déc ideurs
pol i t iques  et  autres  part ies
prenantes  concernées dans
votre  pays/rég ion.



DOSSIER MÉDIA

BOÎTE À OUTILS (AVEC TRADUCTIONS)

PUBLICATIONS SUR LES RÉSEAUX
SOCIAUX

COMMUNIQUÉ DE PRESSE

ÉLÉMENTS GRAPHIQUES

Cette  boî te  à  out i l s  a  été  tradui te  dans les  s ix  langues of f ic ie l les
de l 'OMS :  angla is ,  arabe,  ch inois ,  espagnol ,  f rançais  et  russe.

Pour  fa i re  passer  le  message,  nous préparerons des  publ icat ions
sur  les  réseaux soc iaux avec des  légendes ( t radui tes  dans les  s ix
langues de l 'OMS).

Un communiqué de presse tradui t  dans les  s ix  langues de l 'OMS
sera préparé d' ic i  le  15 févr ier .  Ut i l i sez  ce communiqué de presse
pour at te indre vos  médias  et  déc ideurs  pol i t iques  locaux.  

Retrouvez dans cette  rubr ique des  é léments  te ls  que les  logos
ICCD, CCI  et  S IOP.

RETROUVEZ TOUS LES ELEMENTS ICI

LANGUES SUPPLÉMENTAIRES :  S i  vous  pensez que votre  région peut  bénéf ic ier

d'une langue supplémentaire,  nous sommes en mesure de vous fournir  une

traduct ion automatique,  que nous vous demandons de vér i f ier  et  approuver.

Contactez-nous par  mai l  :  of f ice@ccieurope.eu.  Toutes  les  traduct ions

supplémentaires  approuvées  seront  té léchargées  sur  le  l ien c i-dessus.  

Partagez la campagne en uti l isant #ICCD2024
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DES LIGNES DIRECTRICES

CLAUSE DE NON-RESPONSABILITÉ

Les dro i ts  d'auteur  de la  campagne appart iennent  à  Chi ldhood
Cancer  Internat ional  (CCI ) .  Ne prétendez pas  le  contra ire  lors  de
la  mise en œuvre de la  campagne.  Vous êtes  inv i tés  à  a jouter  le
logo de votre  organisat ion,  fourni ,  mais  ut i l i sez  toujours  les  logos
CCI  et  S IOP ( fournis  dans le  doss ier  média )  le  cas  échéant.

Dans nos ef forts  de sens ib i l i sat ion au cancer  infant i le ,  nous avons
chois i  d ’ut i l i ser  des  images générées  par  l ’ IA pour  protéger
l ’ ident i té  des  enfants  confrontés  à  ce  voyage d i f f ic i le .  Ces images
sont  un produi t  de l ’ inte l l igence art i f ic ie l le ,  garant issant  la  p lus
grande int imité  et  conf ident ia l i té  aux enfants  et  à  leurs  fami l les.

6. DIRECTIVES D'UTILISATION
ET CLAUSE DE NON-
RESPONSABILITÉ

Partagez la campagne en uti l isant #ICCD2024



Rodney Wong, président 

Alejandra Mendez,  vice-président 

João De Bragança,  président sortant 

Carl  Queiros,  directeur exécutif

Anita Kienesberger,  présidente du comité 

Anne Goeres,  responsable du pi l ier  communication 

Carina Schneider,  directr ice générale 

Arnela Kamerić,  chargée de communication

Gui l lermo Chantada,  président 

Rej in Kebudi ,  secrétaire général  

Rashmi Dalvi ,  président du plaidoyer 

Alan Davidson,  présidente sortante du plaidoyer 

Mi lena Vi l laroel ,  membre du comité de plaidoyer 

Susanne Wollaert ,  PDG 

Nancy Anderson,  marketing et communications 

Anel ia Atanasova,  Coordonnateur administrat i f

Olga Kozhaeva,  SIOPE et SIOP, directr ice des affaires pol it iques 

Chers supporters et bénévoles dévoués,

Nous exprimons notre s incère gratitude pour votre soutien indéfectible à
cette campagne, garantissant que les enfants et adolescents confrontés au
cancer,  ressentent la force de votre soutien.  Au sein de notre communauté  
mondiale CCI et SIOP, nous sommes reconnaissants de pouvoir  compter sur
des personnes engagées comme vous,  part ic ipant et soutenant activement
cette init iat ive mondiale.

Nom Organisation

7. RECONNAISSANCE

CCI et SIOP sont tous deux des acteurs non étatiques en relat ions off ic iel les avec l 'OMS

et sont f iers de contr ibuer à l ' In it iat ive mondiale de l 'OMS contre le cancer de l 'enfant.
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de faire partie de la
campagne ICCD 2024

Merci

pour contacter CCI 

Suivez-nous

pour contacter SIOP
admin@cci .care

(pour les demandes des

médias et des événements)

media@siop-onl ine.org

(pour les demandes des

médias et des événements)

Website

Facebook 

Linkedin

X ,  Threads

Instagram

Website

Facebook 

Linkedin

X

Instagram

Website

https://iccd.care/
https://www.facebook.com/childhoodcancerinternational
https://www.facebook.com/childhoodcancerinternational
https://www.linkedin.com/company/childhood-cancer-international?fbclid=IwAR0pSj7ayvuWeG2PMkv1U2t4pv0k5ul-xpwrXqGwhMhH4V9f1V7K8ByvJLw
https://twitter.com/intchildcancer?lang=es
https://www.threads.net/@childhood_cancer_international/post/Cxnr7IQA5lR/?igshid=NTYzOWQzNmJjMA==
https://instagram.com/childhood_cancer_international?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.childhoodcancerinternational.org/
https://www.facebook.com/SIOncologyPaediatrics/?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/SIOncologyPaediatrics/?ref=ts&fref=ts
https://www.linkedin.com/company/international-society-of-paediatric-oncology/
https://twitter.com/worldsiop
https://instagram.com/worldsiop?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://siop-online.org/
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