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Dieses Toolkit soll dabei helfen, dir
die kommende 3-Jahres-Kampagne
näher zu bringen und sie im Jahr
2024 umzusetzen. 

Für 2025 und 2026 werden wir
eigene Toolkits entwickeln.
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Am 15.  Februar  i s t  Internat ionaler  Kinderkrebstag ( ICCD),  e ine g lobale
Kampagne mit  dem Zie l ,  das  Bewusstse in  für  Krebs be i  Kindern und den
damit  e inhergehenden Herausforderungen zu erhöhen und g le ichze i t ig  d ie
Unterstützung der  v ie len Stakeholder  ( Interessenvertreter Innen)  für
krebskranke Kinder  und Jugendl iche,  Surv ivors  und deren Fami l ien wel twei t
zu ze igen.

Der  ICCD unterstre icht ,  wie  wicht ig  d ie  Unterstützung und Bete i l igung der
Gesel lschaft  i s t ,  um die  v ie l fä l t igen Herausforderungen im Zusammenhang
mit  Krebs im Kindes-  und Jugendal ter  zu bewält igen.

1. Was ist der ICCD?

400.000+ 20 % 70 %
Kinder  auf  der  ganzen Welt
erkranken jedes  Jahr  an
Krebs,  nur  d ie  Häl f te  von
ihnen wird jemals
d iagnost iz iert

der  Kinder  in  den
meisten Ländern
mit  hohem
Einkommen können
N ICHT gehei l t
werden

der  Kinder  in
e in igen Ländern mit
n iedr igem und
mitt lerem
Einkommen können 
NICHT gehei l t
werden

Sag’ es weiter mit #ICCD2024



Wer ist CCI?
Chi ldhood Cancer  Internat ional  (CCI )  wurde 1994 a ls  Dachorganisat ion von
Kinderkrebs-  und nat ionalen El ternorganisat ionen gegründet.

Heute i s t  CCI  d ie  größte Pat ient Innen-Unterstützungsorganisat ion für  Krebs be i
Kindern und Jugendl ichen.  Es  handel t  s ich um e ine g lobale,  von El tern getragene
Non-Prof i t-Organisat ion,  d ie  mehr a ls  180 El ternorganisat ionen,  Surv ivors-
Organisat ionen,  Selbsth i l fegruppen und Krebsgesel lschaften in  über  90 Ländern auf  6
Kont inenten vertr i t t .

Was wollen wir erreichen?
CCI möchte bewirken,  dass  d ie  Herausforderungen,  mit  denen krebskranke Kinder  und
Jugendl iche,  Surv ivors  und ihre  Fami l ien konfront iert  s ind,  von Interessengruppen,
pol i t i schen Entscheidungsträgern,  Gesundhei ts fachkräften (mediz in isch und n icht-
mediz in isch)  sowie  in  der  Gesel lschaft  verstanden,  in  vol lem Umfang gesehen und
angegangen werden.  Das Zie l  i s t ,  dass  jedes  Kind den g le ichen Zugang zur  besten
Behandlung und Betreuung hat.

2. Veranstalter

Rodney Wong
CCI-Präs ident

„ Ich ermut ige jede/n in  unserer  Community,  s ich
akt iv  an der  d ies jähr igen Kampagne mit  dem Motto
„Herausforderungen aufze igen“ zu bete i l igen.
Lasst  uns zusammenarbei ten,  um das Bewusstse in
für  d ie  v ie l fä l t igen Herausforderungen und
Ungle ichhei ten in  den Erfahrungen auf  der  ganzen
Welt  zu schärfen.“
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3. Partner

Guillermo Luis Chantada
SIOP-Präs ident

Die  Internat ional  Soc iety  of  Pediatr ic  Oncology (S IOP)  wurde am 6.  November 1969
von e iner  k le inen Gruppe von Spez ia l i s t Innen am Inst i tut  Gustave-Roussy in  Par is
mit  dem Zie l  gegründet,  d ie  Erforschung und Betreuung krebskranker  Kinder
voranzutre iben.  Dieses  Zie l  wurde erwei tert ,  um auch d ie  Förderung der
Grundlagenforschung sowie  k l in ischer  Studien,  d ie  E inbez iehung von  
Pf legepersonal ,  anderen Gesundhei ts fachkräften und El tern,  sowie  d ie
Organisat ion von Lehr-  und Outreach-Programmen zur  Verbesserung der
Krebsversorgung von Kindern in  Ländern mit  begrenzten Ressourcen zu umfassen.

Heute i s t  S IOP e ine g lobale  Organisat ion und d ie  e inz ige internat ionale,
mult id isz ip l inäre Gesel lschaft ,  d ie  s ich ausschl ießl ich dem Krebs be i  Kindern und
Jugendl ichen widmet.  S IOP hat  wel twei t  über  3.000 Mitg l ieder,  darunter
Ärzt Innen,  Pf leger Innen,  Angehör ige der  Gesundhei tsberufe,  Wissenschaft ler Innen
und ForscherInnen usw.  SIOP-Mitg l ieder  setzen s ich für  d ie  Erwei terung des
Wissens über  a l le  Aspekte von Kinderkrebs e in.  Ihre  Vis ion is t  es ,  dass  ke in  Kind
an Krebs sterben muss,  ganz nach dem Motto:  Hei lung für  mehr,  Versorgung für
a l le.

Wer ist SIOP?

„Der ICCD dient  a ls  e inz igart ige P latt form dazu,
BürgerInnen,  Pat ient Innen-Vertreter Innen,
Gesundhei ts teams,  EntscheidungsträgerInnen und d ie
Medien zusammenzubr ingen,  angetr ieben durch e in
gemeinsames Zie l :  das Bewusstse in  für  Krebs bei
Kindern zu schärfen.  Gemeinsam bewält igen wir  d ie
unzähl igen Herausforderungen,  mit  denen wir  be i
unserem Bestreben,  d ie  Krankhei t  in  e ine wel twei t
he i lbare Krankhei t  zu verwandeln,  konfront iert  s ind.“

Sag’ es weiter mit #ICCD2024



Das erste  Jahr  der  Kampagne steht  im Zeichen des
Sammelns  von Herausforderungen und
Ungle ichhei ten,  von denen jene betroffen s ind,  d ie
s ich in  der  komplexen Welt  von Krebs be i  Kindern
bewegen.  Durch unseren wel twei ten Aufruf  zum
Handeln s ind a l le  Betroffenen und Fachpersonen
eingeladen,  ihre  Erfahrungen und Erkenntn isse  zu
te i len,  indem s ie  d ig i ta le  Postkarten “e insenden”,  auf
d ie  s ie  d ie  Hürden schre iben,  denen s ie  begegnen.
Der  Schwerpunkt  l iegt  auf  der  Sens ib i l i s ierung für  d ie
v ie l fä l t igen Herausforderungen und Ungle ichhei ten
rund um den Globus.

3-Jahres-Kampagne
In  den nächsten dre i  Jahren begibt
s ich d ie  von der  CCI  in i t i ier te  und
gele i tete  Kampagne zum
Internat ionalen Kinderkrebstag
( ICCD)  auf  e ine Reise,  be i  der  es
darum geht,  d ie  Herausforderungen zu
verstehen und zu adress ieren,  mit
denen Kinderkrebspat ient Innen,  deren
Fami l ien,  Surv ivors,   
Gesundhei ts fachpersonen und
ForscherInnen wel twei t  konfront iert
s ind.  Die  Kampagne is t  so  konz ip iert ,
dass  s ie  verschiedene Phasen
durchläuft ,  von denen jede zu e inem
umfassenden Gesamtbi ld  be i trägt ,  das
s ich über  d ie  Zei t  wei terentwickel t .  

Die  Stärke d ieser  Kampagne l iegt  in
ihrer  Anpassungsfähigkeit .  Jede
Region kann d ie  Kampagne f lex ibel  an
ihre ind iv iduel len Bedürfn isse
anpassen und so ihre  Relevanz und
Resonanz für  d ie  jewei l ige  Region
s icherste l len.  Während das
übergre i fende Thema über  a l le  3  Jahre
das g le iche b le ibt ,  entwickeln  s ich d ie
konkreten Zie le  wei ter ,  sodass  d ie
Kampagne dynamisch b le ibt .  Die
dre i jähr ige Struktur  b ietet  somit  den
Rahmen für  nachhal t igen Impact  und
sorgt  für  b le ibendes Bewusstse in  sowie
für  Maßnahmen und pos i t ive
Veränderungen im Bere ich von
Krebserkrankungen im Kindes-  und
Jugendal ter.

4. ICCD 2024 - 2026

Jahr 1 :  Herausforderungen aufzeigen

Jahr 2:  Aktionen setzen

Jahr 3:  Wirkung zeigen

Aufbauend auf  den im ersten Jahr  gesammelten,
Erkenntn issen legt  d ie  zwei te  Phase der  Kampagne
ihren Fokus auf  umsetzbare Lösungen.  Es  befasst
s ich mit  den gemeinsamen Anstrengungen und
In i t ia t iven d ie  in  verschiedenen Regionen entstehen,
um die  ident i f iz ier ten Herausforderungen zu
bewält igen.  Durch das  Hervorheben d ieser  In i t ia t iven
z ie l t  d ie  Kampagne darauf  ab,  e in  gemeinsames
Engagement  für  d ie  Bewält igung von
Herausforderungen und Ungle ichhei ten in  der
Behandlung und Erforschung von Krebs im Kindes-
und Jugendal ter  anzuregen.

Ihren Höhepunkt  f indet  d ie  Kampagne dar in,  den
Impact ,  der  durch d ie  gemeinsamen,  g lobalen
Bemühungen zur  Bewält igung von Herausforderungen
und zur  Verr ingerung von Ungle ichhei ten erz ie l t
wurde,  zu ze igen.  Indem wir  gre i fbare Ergebnisse,
Erfo lgsgeschichten und pos i t ive  Veränderungen aus
den vergangenen Jahren präsent ieren,  unterstre ichen
wir  d ie  Kraft  der  Gemeinschaft  und des  gemeinsamen
Engagements.  Durch d iese letzte  Phase wird das
Streben nach g le ichberecht igtem Zugang zu
Behandlung und Versorgung für  a l le  krebskranken
Kinder  und Jugendl ichen wei ter  vorangetr ieben.

Sag’ es weiter mit #ICCD2024



5. ICCD 2024: Herausforderungen
aufzeigen

ZIEL DER KAMPAGNE

ZIELGRUPPE

WIE?

WAS WOLLEN
WIR
ERREICHEN?

. . .  i s t  d ie  Sens ib i l i s ierung auf  reg ionaler  Ebene
für  d ie  Herausforderungen und Ungle ichhei ten,
mit  denen krebskranke Kinder  & Jugendl iche,
Surv ivors,  deren Fami l ien und Fachkräfte  im
Gesundhei tswesen konfront iert  s ind.

. . .  s ind Pat ient Innen,  Surv ivors,  E l tern,
Hinterbl iebene,  Pat ient Innen-Vertreter innen und
-vertreter ,  CCI-  und SIOP-Mitg l ieder,
Gesundhei ts fachpersonal ,  pol i t i sche
Entscheidungsträger Innen,  sowie  d ie  bre i te
Öffent l ichkei t .

Wir  s tarten auf
www.iccd.care e ine
Plat t form mit  e iner
interakt iven Weltkarte,  auf
der  Tei lnehmerInnen e ine
dig i ta le  Postkarte
hinter lassen und so
Herausforderungen in  ihrem
eigenen Land h ins icht l ich
der  Behandlung und
Versorgung von
krebskranken Kindern und
Jugendl ichen  aufze igen
können.

Am Ende der  d ies jähr igen  
Kampagne möchten wir
e ine Karte  mit  den
Herausforderungen auf
der  ganzen Welt  ze igen.
Im nächsten Jahr  werden
wir  In i t ia t iven und
mögl iche Lösungen für  d ie
heuer  geze igten
Herausforderungen
ergänzen.

Sag’ es weiter mit #ICCD2024



WIE KANN ICH TEILNEHMEN?

SCHRITT FÜR 
SCHRITT

BESUCHE DIE
PLATTFORM

SCHICKE EINE
DIGITALE POSTKARTE

SAG’ ES WEITER!
BEWEG’ WAS! 

1 .  2. 

3.  4.  

Besuche www. iccd.care
(oder  scannen S ie  den QR-
Code)

Schre ibe e ine
Herausforderung auf ,  mit  der
du oder  jemand,  d ie/den du
kennst ,  konfront iert  waren
oder  s ind,  und g ib  gerne an,
was gehol fen hätte  oder
hel fen würde.

Erzähle  de iner  Community
von der  Kampagne.  Tei le
Bei träge in  den soz ia len
Medien (vorbere i tete  Posts
und Socia l  Media
Mater ia l ien warten im
Medienpaket  auf  d ich.
Verwende #ICCD2024,  um
die Nachr icht  zu
verbre i ten.

Nutze d ie  Pressemit te i lung
im Medienpaket ,  um
pol i t i sche
Entscheidungsträger Innen
und andere re levante
Interessengruppen in  de inem
Land/deiner  Region zu
erre ichen.



MEDIENPAKET

TOOLKIT (MIT ÜBERSETZUNGEN)

SOCIAL-MEDIA-BEITRÄGE

PRESSEMITTEILUNG

GRAFISCHE ELEMENTE

Dieses  Toolk i t  wurde unter  anderen in  d ie  sechs of f iz ie l len
Sprachen der  WHO übersetzt :  Arabisch,  Chines isch,  Engl isch,
Französ isch,  Russ isch und Spanisch.

Um mögl ichst  v ie le  Menschen zum Mitmachen bei  der  Kampagne
zu animieren,  bere i ten wir  Soc ia l-Media-Bei träge mit
Bi ldunterschr i f ten vor  (übersetzt  in  d ie  o.  g.  6  WHO-Sprachen und
mehr) .

B is  zum 15.  Februar  wird e ine in  d ie  sechs o.  g.  WHO-Sprachen
übersetzte  Pressemit te i lung erste l l t .  Nutze d iese Pressemit te i lung,
um deine lokalen Medien und d ie  Gesundhei tspol i t ik  zu erre ichen.  

Hier  f indest  du Elemente wie  ICCD-,  CCI-  und SIOP-Logos.

ALLE MATERIALIEN FINDEST DU HIER

ZUSÄTZLICHE SPRACHEN: Wenn du der  Meinung bist ,  dass  deine Region von

einer  zusätzl ichen Sprache prof i t ieren kann,  können wir  e ine automatis ierte

Übersetzung bereitstel len,  d ie  du dann Korrektur  lesen und bestät igen musst.

Kontakt iere  uns  unter:  of f ice@ccieurope.eu.  Al le  zusätzl ich bestät igten

Übersetzungen werden über  den obigen L ink hochgeladen.  

Sag’ es weiter mit #ICCD2024

https://iccd.care/en-us/home
https://iccd.care/en-us/home


RICHTLINIEN

HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Das Copyr ight  der  Kampagne l iegt  be i  Chi ldhood Cancer
Internat ional  (CCI ) .  Führe be i  der  Umsetzung der  Kampagne n ichts
anderes  an.  Gerne kann das  Logo der  e igenen Organisat ion
hinzugefügt  werden (sofern vorhanden) ,  verwende jedoch immer
CCI-  und SIOP-Logos ( im Medienpaket  enthal ten) ,  sofern
angemessen.

In  unserem Bemühen,  das  Bewusstse in  für  Krebs im Kindesal ter  zu
schärfen,  haben wir  uns  für  d ie  Verwendung von KI-gener ierten
Bi ldern entschieden,  um die  Ident i tät  der  Kinder  zu schützen,  d ie
s ich in  d ieser  herausfordernden S i tuat ion bef inden.  Diese Bi lder
s ind e in  Produkt  künst l icher  Inte l l igenz und gewähr le is ten e in
Höchstmaß an Pr ivatsphäre und Vertraul ichkei t  für  betroffene
Kinder  und ihre  Fami l ien.

6. NUTZUNGSRICHTLINIEN
UND HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Sag’ es weiter mit #ICCD2024



Rodney Wong, Präsident 

Alejandra Mendez,  Vizepräsidentin

João De Bragança,  ehemaliger Präsident 

Carl  Queiros,  Geschäftsführer

Anita Kienesberger,  Vorstandsvorsitzende 

Anne Goeres,  Leiter in des Communication-Pi l lars 

Carina Schneider,  Geschäftsführerin 

Arnela Kamerić,  Communication Off icer

Gui l lermo Chantada,  Präsident 

Rej in Kebudi ,  Generalsekretär 

Rashmi Dalvi ,  Advocacy-Vorsitzende 

Alan Davidson,  Schatzmeister

Milena Vi l laroel ,  Mitgl ied des Advocacy-Ausschusses 

Susanne Wollaert ,  CEO 

Olga Kozhaeva,  SIOPE und SIOP, Direktorin für pol it ische

Angelegenheiten 

Nancy Anderson,  Marketing & Kommunikation 

Anel ia Atanasova,  Verwaltungskoordinatorin

Liebe UnterstützerInnen und Freiwi l l ige,

Wir danken Euch für eure Unterstützung dieser Kampagne und damit für
krebskranke Kinder und Jugendl iche.  Wir schätzen uns glückl ich,  euch als Tei l
unserer globalen CCI- und SIOP Community zu haben.  Danke,  dass ihr euch an
dieser weltweiten Init iat ive so aktiv betei l igt !  

Name Organisation

7. DANKSAGUNG

Sag’ es weiter mit #ICCD2024

Sowohl CCI als auch SIOP sind nichtstaatl iche Akteure in off iz iel len Beziehungen zur WHO

und tragen stolz zur WHO Global Init iat ive for Chi ldhood Cancer bei .



Für Deine Teilnahme an
der ICCD-Kampagne
2024

Danke

Kontaktiere CCI 

Folge uns auf Social
Media!

Kontaktiere SIOP
admin@cci .care

(für Medien- und

Veranstaltungsanfragen)

media@siop-onl ine.org

(für Medien- und

Veranstaltungsanfragen)

Website

Facebook 

Linkedin

X ,  Threads

Instagram

Website

Facebook 

Linkedin

X

Instagram

Website

https://iccd.care/
https://www.facebook.com/childhoodcancerinternational
https://www.facebook.com/childhoodcancerinternational
https://www.linkedin.com/company/childhood-cancer-international?fbclid=IwAR0pSj7ayvuWeG2PMkv1U2t4pv0k5ul-xpwrXqGwhMhH4V9f1V7K8ByvJLw
https://twitter.com/intchildcancer?lang=es
https://www.threads.net/@childhood_cancer_international/post/Cxnr7IQA5lR/?igshid=NTYzOWQzNmJjMA==
https://instagram.com/childhood_cancer_international?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.childhoodcancerinternational.org/
https://www.facebook.com/SIOncologyPaediatrics/?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/SIOncologyPaediatrics/?ref=ts&fref=ts
https://www.linkedin.com/company/international-society-of-paediatric-oncology/
https://twitter.com/worldsiop
https://instagram.com/worldsiop?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://siop-online.org/
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