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Questo toolkit ti aiuterà a
comprendere la campagna triennale
e come attuarla nel 2024. 

Saranno successivamente sviluppati
toolkit dedicati per il 2025 e il 2026.
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La Giornata  internaz ionale  contro i l  cancro infant i le  ( ICCD)  è  una campagna
col laborat iva  g lobale  per  aumentare la  consapevolezza su l  cancro infant i le  e
su i  suoi  problemi  spec i f ic i ,  ev idenz iando a l  contempo i l  sostegno d i  tut te  le
part i  co invol te  nel la  lot ta  a l  cancro pediatr ico e  adolescenz ia le,  a i  guar i t i  e
a l le  loro famig l ie  in  tut to  i l  mondo.

I l  15 febbra io  è  la  Giornata  mondia le  contro i l   cancro infant i le  ( ICCD)  per
r icordare l ’ importanza del la  partec ipaz ione e  del  sostegno del la  comunità
nel l ’a f frontare le  s f ide legate  a l  cancro infant i le .

1. A proposito
dell'ICCD

400.000+ 20% 70%
bambin i  d i  tut to  i l  mondo s i
ammalano d i  cancro ogni
anno e  so lo  la  metà d i  loro
v iene d iagnost icata

dei  bambin i
nel la  maggior
parte  de i  paes i
ad a l to  reddi to
NON viene
curato

dei  bambin i  in
a lcuni  paes i  a
basso e  medio
reddi to  NON viene
curato
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Che cos’è i l  CCI?
Chi ldhood Cancer  Internat ional  (CCI ) ,  fondata  nel  1994,  è  l ’organizzaz ione cu i  fanno
capo le  s trutture che s i  occupano d i  cancro infant i le  e  le  assoc iaz ioni  naz ional i  de i
geni tor i  de i  b imbi  malat i  d i  cancro.
Oggi  CCI  è  la  p iù  grande organizzaz ione d i  supporto a i  paz ient i  af fet t i  da  cancro
infant i le .  È  un’organizzaz ione no-prof i t  g lobale  gu idata  da geni tor i  che rappresenta
più  d i  180 assoc iaz ioni  d i  geni tor i ,  assoc iaz ioni  d i  guar i t i  da l  cancro infant i le ,  gruppi
d i  sostegno a l  cancro infant i le  e  soc ietà  contro i l  cancro,  in  o l tre  90 paes i ,  in  6
cont inent i .

Cosa vogliamo ottenere?
La CCI  vuole  vedere un mondo in  cu i  le  s f ide af frontate  da i  bambin i  e  dagl i  adolescent i
malat i  d i  cancro,  da i  guar i t i  e  da l le  loro famig l ie ,  s iano ben comprese,  p ienamente
apprezzate  e  af frontate  dal le  pr inc ipa l i  part i  interessate,  leader  pol i t ic i ,  dec isor i ,
inf luencer  soc ia l i ,  profess ionist i  san i tar i  (medic i  e  non medic i ) ,  espert i  d i  sc ienze del
comportamento e  la  comunità  nel  suo ins ieme.  In  def in i t iva,  vogl iamo che ogni  bambino
abbia  par i  accesso a i  t rat tament i  ed a l le  cure p iù  ef f icac i .

2.  L’organizzatore

Rodney Wong
Pres idente CCI

“ Incoraggio v ivamente tut t i  i  membri  del la  nostra
comunità a partec ipare att ivamente a l  tema del la
campagna di  quest ’anno:  indicare i  problemi.
Lavor iamo ins ieme per  aumentare la
consapevolezza sul le  d iverse sf ide e  su l le
d isuguagl ianze in  ogni  parte  del   mondo”.
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3. Il Partner

Dottor Guillermo Luis Chantada
 Pres idente SIOP

La Società  Internaz ionale  d i  Oncolog ia  Pediatr ica  (S IOP)  è  s tata  fondata  i l  6
novembre 1969 da un p iccolo  gruppo d i  spec ia l i s t i  presso l ' Inst i tut  Gustave-
Roussy d i  Par ig i ,  con la  miss ione d i  promuovere lo  s tudio  e  la  cura de i  bambin i
malat i  d i  cancro.  Questo obiet t ivo  è  s tato  ampl iato  per  inc ludere i l  progresso del la
r icerca d i  base e  degl i  s tudi  c l in ic i ,  l ’ inc lus ione d i  infermier i ,  d i  a l t r i  profess ionis t i
san i tar i  e  geni tor i  e  l ’organizzaz ione d i  programmi d i  insegnamento e
sens ib i l i zzaz ione per  mig l iorare la  cura del  cancro infant i le  nel le  comunità  con
r isorse l imi tate.

Oggi ,  la  S IOP è  un’organizzaz ione veramente g lobale  e  pol iedr ica  ed è  l ’un ica
società  mult id isc ip l inare g lobale  interamente dedicata  a l  cancro pediatr ico e
adolescenz ia le.  La  Società  conta  o l tre  3.000 membri  in  tut to  i l  mondo,  tra  cu i
medic i ,  infermier i ,  operator i  san i tar i ,  sc ienz iat i  e  r icercator i ,  ecc.  I  membri  de l la
SIOP s i  impegnano ad aumentare la  conoscenza su tut t i  g l i  aspett i  de l  cancro
infant i le .  La  loro v is ione è  che nessun bambino dovrebbe mor ire  d i  cancro:  cura
per  p iù,  cura per  tut t i .

Che cos’è la SIOP?

“L’ ICCD funge da p iat taforma unica per  unire
c i t tadin i ,  rappresentant i  de i  paz ient i ,  team sani tar i ,
dec isor i  e  media,  tut t i  gu idat i  da un obiet t ivo comune:
aumentare la  consapevolezza sul  cancro infant i le.
Lavorando in  col laboraz ione,  affront iamo la  mir iade d i
sf ide che affront iamo nel  nostro tentat ivo d i
trasformarla in  una malatt ia  curabi le  a  l ive l lo
globale”.
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I l  pr imo anno del la  campagna è  dedicato a l la
raccol ta  de i  problemi  e  del le  d isuguagl ianze
incontrate  da coloro che s i  muovono nel
complesso panorama del  cancro infant i le .
Attraverso una chiamata a l l 'az ione g lobale,  i l
nostro pubbl ico è  inv i tato  a  condiv idere le  propr ie
esper ienze e  intu iz ion i  inv iando carto l ine d ig i ta l i
che del ineano g l i  ostacol i  che devono af frontare.
L ’obiet t ivo  è  aumentare la  consapevolezza su l le
d iverse sf ide e  d isuguagl ianze v issute  in  tut to  i l
mondo.

Campagna di 3
anni
Nel l ’arco d i  t re  anni ,  la  campagna
avv iata  e  gu idata  dal la  CCI  per  la
Giornata  internaz ionale  del  cancro
infant i le  ( ICCD)  intraprende un
v iagg io  d i  t rasformazione,  incentrato
sul la  comprens ione e  su l la  r i sposta
a l le  s f ide af frontate  da i  malat i  d i
cancro infant i le ,  da i  careg ivers,  da i
guar i t i ,  dagl i  operator i  san i tar i  e  da i
r icercator i  d i  tut to  i l  mondo.  La
campagna è  progettata  per
progredire  at traverso fas i  d is t inte,
c iascuna del le  qual i  contr ibuisce a
una narraz ione completa  che s i
evolve nel  tempo.  

La forza d i  questa  campagna r is iede
nel la  sua adattabi l i tà .  Ciascun paese
ha la  f less ib i l i tà  necessar ia  per
adattare  la  campagna a l le  propr ie
es igenze spec i f iche,  garantendo
r i levanza e  r isonanza a  l ive l lo
locale.  Mentre i l  tema genera le
r imane costante,  g l i  ob iet t iv i
spec i f ic i  s i  evolvono,  consentendo
al la  campagna d i  r imanere d inamica
e reatt iva.  La  s truttura  tr iennale
forn isce un quadro per  un impatto
sol ido,  creando un’eredi tà  duratura
di  consapevolezza,  az ione e
cambiamento pos i t ivo  nel  panorama
del la  cura del  cancro infant i le .

4. ICCD 2024 - 2026
Anno 1:  indicare i  problemi

Anno 2:  Stimolare al l ’azione

Anno 3:  Misurare l ’ impatto

Basandos i  su l le  informazioni  raccol te  nel  pr imo
anno,  la  seconda fase del la  campagna sposta
l ’at tenz ione su so luz ioni  at tuabi l i .  Approfondisce g l i
s forz i  e  le  in iz iat ive  d i  co l laboraz ione che emergono
nel le  d iverse reg ioni  per  superare le  s f ide
ident i f icate.  Ev idenz iando queste  misure proatt ive,
la  campagna mira  a  promuovere un impegno
col let t ivo  per  sradicare g l i  ostacol i  e  le
d isuguagl ianze nel  campo del la  cura e  del la  r icerca
sul  cancro infant i le .

Nel l ’u l t imo anno,  la  campagna culmina nel
misurare l ’ impatto  ot tenuto at traverso g l i  s forz i
col let t iv i  de l la  comunità  g lobale  per  superare le
sf ide e  r idurre  le  d isuguagl ianze.  Presentando
r isu l tat i  tang ib i l i ,  s tor ie  d i  successo e
cambiament i  pos i t iv i  der ivant i  dagl i  anni
precedent i ,  mir iamo a  sotto l ineare i l  potere
del l ’un i tà  e  del l ’ impegno condiv iso.  Questa  fase
incoraggia  una sp inta  costante  nel  perseguimento
del la  par i tà  d i  accesso a l l ’a t tenz ione e  a l le  cure
per  tut t i  i  bambin i  che af frontano le  s f ide del
cancro.

Condividi la campagna uti l izzando
#ICCD2024



5. ICCD 2024: indicare i  problemi

SCOPO DELLA CAMPAGNA

I DESTINATARI 

COME?

COSA
VOGLIAMO
REALIZZARE?

Sens ib i l i zzare a  l ive l lo  naz ionale  su l le  s f ide e  le
d isuguagl ianze af frontate  da i  bambin i ,  da i  guar i t i ,
da l le  famig l ie ,  dagl i  operator i  san i tar i  e  da i
careg ivers.

Paz ient i ,  geni tor i ,  guar i t i ,  rappresentant i  degl i
interess i  de i  paz ient i ,  membri  de l la  CCI  e  del la
SIOP,  operator i  san i tar i ,  pol i t ic i  e  dec is ion-
makers,  nonché i l  pubbl ico in  genera le.

St iamo lanc iando una
piat taforma su
www.iccd.care con una
mappa interat t iva  dove i
partec ipant i  possono
lasc iare  una carto l ina
dig i ta le  e  mostrare cos ì  i
problemi  nel  propr io
paese o  nel  percorso de i
paz ient i .

Al la  f ine del la  campagna,
vogl iamo avere una mappa
che del ine i  le  s f ide in
tutto  i l  mondo.  L 'anno
pross imo aggiungeremo
azioni  e  poss ib i l i  so luz ioni
per  le  r i spett ive  s f ide
presentate.
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COME PARTECIPARE?

PASSO DOPO PASSO

VISITA LA
PIATTAFORMA

INVIA UNA
CARTOLINA DIGITALE

DIFFONDi LA
CAMPAGNA

FAI DA
PORTAVOCE

1 .  2. 

3.  4.  

Vis i ta  www. iccd.care (o
scans iona i l  codice QR)

Indica  un problema che tu  o
qualcuno che conosc i  avete
affrontato e  sent i t i  l ibero d i
inc ludere cosa avrebbe
potuto essere d'a iuto.

Informa la  tua comunità
del la  campagna.  Condiv id i  i
post  su i  soc ia l  media  ( i
post  preparat i  l i  t rov i  ne l
pacchetto  mult imedia le )
Usa l ’hashtag #ICCD2024
per  “spargere la  voce”.

Ut i l i zza  i l  comunicato
stampa contenuto nel
media  k i t  per  ragg iungere i
dec isor i  pol i t ic i  e  le  a l t re
part i  interessate  nel  tuo
paese/reg ione.



PACCHETTO
MULTIMEDIALE

TOOLKIT (CON TRADUZIONI)

POST SUI SOCIAL MEDIA

COMUNICATO STAMPA

ELEMENTI GRAFICI

Questo toolk i t  è  s tato  tradotto  in  6  l ingue uff ic ia l i  de l l 'OMS:
arabo,  c inese,  ing lese,  f rancese,  russo e  spagnolo (e  i ta l iano) .

Per  spargere la  voce,  prepareremo post  su i  soc ia l  media  con
didascal ie  ( t radott i  in  6  l ingue del l 'OMS).

Un comunicato stampa tradotto  in  6  l ingue del l 'OMS sarà
preparato entro i l  15 febbra io.  Ut i l i zza  questo comunicato stampa
per  ragg iungere i  media  local i  e  i  responsabi l i  pol i t ic i .  

Trova qui  e lement i  come i  loghi  ICCD, CCI  e  SIOP.

TROVI TUTTO IL MATERIALE QUI

LINGUE AGGIUNTIVE:  Se r i t ieni  che la  tua regione possa benef ic iare  di  una

l ingua aggiunt iva,  s iamo in  grado di  fornire  una traduzione automatizzata,  che

dovrai  poi  ver i f icare  e  approvare.  Contattaci  a:  of f ice@ccieurope.eu.  Eventual i

traduzioni  u lter iormente approvate  verranno car icate  sul  col legamento sopra.  
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LINEE GUIDA

DISCLAIMER

I l  copyr ight  del la  campagna appart iene a  Chi ldhood Cancer
Internat ional  (CCI ) .  Non af fermare i l  contrar io  quando s i
implementa la  campagna.  Puoi  agg iungere i l  logo del la  tua
organizzaz ione,  forn i to,  ma ut i l i zza  sempre i  loghi  CCI  e  SIOP
(forn i t i  ne l  pacchetto  mult imedia le )  ove appropr iato.

Nei  nostr i  s forz i  per  aumentare la  consapevolezza su l  cancro
infant i le ,  abbiamo scel to  d i  ut i l i zzare immagin i  generate
dal l ’ inte l l igenza art i f ic ia le  per  proteggere le  ident i tà  de i  bambin i
che af frontano questo v iagg io  impegnat ivo.  Queste  immagin i  sono
un prodotto del l ' inte l l igenza art i f ic ia le ,  garantendo la  mass ima
pr ivacy e  r iservatezza per  i  bambin i  e  le  loro famig l ie.

6. LINEE GUIDA PER L'UTILIZZO
E CLAUSOLA DI ESCLUSIONE
DELLA RESPONSABILITÀ
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Rodney Wong, Presidente 

Alejandra Mendez,  Vicepresidente 

João De Bragança,  Ex-Presidente

Carl  Queiros,  Direttore Generale

Anita Kienesberger,  Presidente del  Comitato 

Anne Goeres,  Capo del  gruppo Comunicazione

Carina Schneider,  Direttore Generale 

Arnela Kamerić,  Responsabi le del la Comunicazione

Gui l lermo Chantada,  Presidente 

Rej in Kebudi ,  Segretario Generale 

Rashmi Dalvi ,  Presidente del  Comitato Advocacy 

Alan Davidson,  ex-Presidente del  Comitato Advocacy 

Mi lena Vi l laroel ,  Membro del  Comitato Advocacy 

Susanne Wollaert ,  CEO 

Olga Kozhaeva,  SIOPE e SIOP, Direttore Relazioni  Ist ituzional i  

Nancy Anderson,  Marketing e Comunicazione 

Anel ia Atanasova,  Coordinatore Amministrat ivo

Cari  sostenitori  e volontari ,

Esprimiamo la nostra più s incera gratitudine per i l  vostro incrol labi le sostegno
a questa campagna,  assicurando che i  bambini  e gl i  adolescenti  che affrontano
i l  cancro sentano la forza del  vostro supporto.  Al l ’ interno del la nostra famigl ia
globale CCI e SIOP, abbiamo la fortuna di  avere persone appassionate come te
che partecipano att ivamente e sostengono questa iniziat iva mondiale.

Nome Organizzazione

7. RINGRAZIAMENTI

 CCI e SIOP non rappresentano alcuno stato nel le relazioni  uff ic ial i  con l ’OMS e

contr ibuiscono con orgogl io al l ’ In iz iat iva globale del l ’OMS contro i l  cancro

infanti le .
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Per aver preso parte alla
Campagna ICCD 2024

Grazie

Contatta il CCI 

Seguici

Contatta SIOP
admin@cci .care

(per r ichieste da parte dei

media e degl i  eventi)

Sito web

Facebook Linkedin

X, Discussioni Sito

web Instagram

Facebook Linkedin

X Sito Web

Instagram

media@siop-onl ine.org

(per r ichieste da parte dei

media e degl i  eventi)

https://iccd.care/
https://www.facebook.com/childhoodcancerinternational
https://www.facebook.com/childhoodcancerinternational
https://www.facebook.com/childhoodcancerinternational
https://www.facebook.com/SIOncologyPaediatrics/?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/SIOncologyPaediatrics/?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/SIOncologyPaediatrics/?ref=ts&fref=ts
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