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Ten zestaw narzędzi pomoże Ci
zrozumieć 3-letnią kampanię i
dowiedzieć się, jak ją wdrożyć w 2024
roku. 

Na lata 2025 i 2026 zostaną
opracowane dedykowane zestawy
narzędzi.
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Międzynarodowy Dzień Walki z Rakiem Dzieciństwa ( International Childhood
Cancer Day,  ICCD) to ogólnoświatowa, oparta na współpracy kampania
mająca na celu podniesienie świadomości na temat nowotworów u dziecii
związanych z nimi wyjątkowych wyzwań, przy jednoczesnym okazaniu
wielostronnego wsparcia dzieciom i młodzieży chorym na nowotwory,
osobom, które wyzdrowiały, oraz ich rodzinom na całym świecie.

15 lutego obchodzony jest Międzynarodowy Dzień Walki z Rakiem
Dzieciństwa (ICCD), podkreślający znaczenie udziału społeczności i  wagę
wsparcia w stawianiu czoła wyzwaniom związanym z nowotworami
pediatrycznymi.

1. O ICCD

400 000+ 20% 70%
dzieci  na całym świecie
każdego roku zapada na
nowotwór,  z  czego ty lko
połowa z  nich zostaje  w
ogóle zdiagnozowana

dzieci  w większości
krajów o wysokich
dochodach NIE
zostaje wyleczonych

dzieci  w niektórych
krajach o niskim i
średnim dochodzie 
NIE zostaje
wyleczonych
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Kim jest  CCI?
Chi ldhood Cancer Internat ional  (CCI )  została założona w 1994 roku jako
organizacja  zrzeszająca lokalne organizacje zajmujące s ię  tematyką nowotworów
dziecięcych i  krajowe organizacje rodziców.

Dziś CCI jest  największą organizacją wspierającą najmłodszych pacjentów chorych
na nowotwory.  Jest  to globalna organizacja non-profit  prowadzona przez rodziców,
która reprezentuje ponad 180 organizacj i  rodziców, stowarzyszeń osób, u których
wyleczony został  nowotwór dziecięcy,  grup wsparcia dla dzieci  z  nowotworami i
stowarzyszeń onkologicznych w ponad 90 krajach na 6 kontynentach.

Co chcemy osiągnąć?
CCI  chce widzieć świat ,  w którym wyzwania stojące przed dziećmi i  nastolatkami
chorującymi na nowotwory,  osobami,  które wyzdrowiały  i  ich rodzinami,  będą
dobrze rozumiane,  w pełni  doceniane i  uwzględniane przez k luczowych
interesar iuszy,  przywódców pol i tycznych,  decydentów,  wpływowe osoby społeczne,
pracowników służby zdrowia ( lekarzy i  n ie  ty lko) ,  praktyków zajmujących s ię
rozwojem oraz przez szeroko rozumianą społeczność.  Docelowo chcemy,  aby
każde dziecko miało równy dostęp do naj lepszego leczenia i  opieki .

2. Organizator

Rodney Wong
Prezes CCI

„Zachęcam wszystk ich cz łonków naszej
społecznośc i  do aktywnego udzia łu w tegorocznej
kampani i  pod hasłem:  odkrywanie  wyzwań.
Pracujmy razem,  aby podnosić  świadomość
różnorodnych wyzwań i  n ierówności  doświadczeń
na całym świec ie” .
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3. Partner

dr Guillermo Luis Chantada
Prezes SIOP

Międzynarodowe Towarzystwo Onkologii  Dziecięcej (SIOP) zostało założone 6
listopada 1969 roku przez małą grupę specjalistów z Instytutu Gustave-Roussy w
Paryżu z misją wspierania badań i  opieki nad dziećmi chorymi na nowotwory. Cel
ten został rozszerzony o rozwój badań podstawowych i  kl inicznych, włączenie
pielęgniarek, innych pracowników służby zdrowia i  rodziców, a także organizację
programów dydaktycznych i  informacyjnych w celu poprawy opieki nad dziećmi
chorymi na nowotwory w społecznościach o ograniczonych zasobach.

Dziś SIOP jest prawdziwie globalną, wieloaspektową organizacją i  jedynym
światowym, multidyscyplinarnym stowarzyszeniem całkowicie poświęconym
nowotworom u dzieci i  młodzieży. Towarzystwo zrzesza ponad 3000 członków na
całym świecie, w tym lekarzy, pielęgniarki,  pracowników służby zdrowia,
naukowców i badaczy itp. Członkowie SIOP poświęcają się zwiększaniu wiedzy na
temat wszystkich aspektów nowotworów u dzieci.  Ich wizja jest taka, że   żadne
dziecko nie powinno umrzeć z powodu nowotworu: leczyć jak więcej,  troszczyć
się o wszystkich.

Czym jest  SIOP?

„ICCD to wyjątkowa platforma jednocząca obywateli ,
rzeczników pacjentów, zespoły opieki zdrowotnej,
decydentów i media, a wszystkim przyświeca wspólny cel:
podnoszenie świadomości na temat nowotworów u dzieci.
Współpracując, stawiamy czoła niezliczonym wyzwaniom,
przed którymi stoimy, dążąc do tego, by nowotwory
dziecięce były chorobami uleczalnymi na całym świecie”.
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Pierwszy rok kampani i  poświęcony jest  zbieraniu
wyzwań i  n ierówności  napotykanych przez osoby
poruszające s ię  w z łożonym krajobrazie chorób
nowotworowych u dziec i .  Poprzez g lobalne wez-
wanie do dzia łania nasi  odbiorcy mogą podziel ić
s ię  swoimi  doświadczeniami i  spostrzeżeniami ,
przesyła jąc cyfrowe pocztówki  przedstawiające
przeszkody,  jakie  napotykają.  Nacisk położony jest
na podnoszenie świadomości  na temat różno-
rodnych wyzwań i  n ierówności  doświadczanych na
całym świecie.

Kampania 3- letnia

W przeciągu trzech lat zainicjowana
i prowadzona przez CCI kampania
Międzynarodowego Dnia Walki  z
Nowotworem Dziecięcym (ICCD)
wyrusza w transformacyjną podróż,
skupioną na zrozumieniu i  spros-
taniu wyzwaniom stojącym przed
pacjentami chorymi na nowotwory
w wieku dziecięcym, ich opiekuna-
mi,  osobami wyleczonymi,  pracow-
nikami służby zdrowia i  badaczami
na całym świecie.  Kampania składa
się z odrębnych faz,  które razem
tworzą kompleksową, ewoluującą w
czasie narrację.  

Si ła tej  kampanii  leży w jej
możliwościach adaptacj i .  Każdy re-
gion może elastycznie dostosować
ją do swoich unikalnych potrzeb,
zapewniając trafność i  oddźwięk na
poziomie lokalnym. Choć nadrzędny
temat pozostaje niezmienny, szcze-
gółowe cele ewoluują,  dzięki czemu
kampania pozostaje dynamiczna i
responsywna. Trzyletnia struktura
zapewnia ramy dla trwałego wpły-
wu, tworząc trwałe dziedzictwo
świadomości,  działań i  pozytywnych
zmian w krajobrazie opieki onkolo-
gicznej u dzieci .

4. ICCD 2024 - 2026
Rok 1:  Odsłanianie wyzwań

Rok 2:  Inspirowanie do działania

Rok 3:  Wykazywanie wpływu

Opierając s ię  na spostrzeżeniach zebranych w
pierwszym roku,  druga faza kampani i  skupia s ię  na
rozwiązaniach praktycznych.  Omówione będą w
niej  wspólne wysi łk i  i  in ic jatywy pojawiające s ię  w
różnych regionach w celu przezwyciężenia z iden-
tyf ikowanych wyzwań.  Podkreślając te proaktywne
środki ,  kampania ma na celu zainspirowanie zbio-
rowego zaangażowania w niwelowanie przeszkód i
nierówności  w zakresie opieki  nad dziećmi chorymi
na nowotwory u dzieci  i  badań onkologicznych.

W ostatnim roku kampania zakończy s ię  ukazaniem
wpływu osiągniętego dzięki  zbiorowym wysi łkom
społeczności  g lobalnej  na rzecz przezwyciężenia
wyzwań i  zmniejszenia nierówności .  Prezentując
wymierne rezultaty ,  h istor ie  sukcesu i  pozytywne
zmiany wynikające z  poprzednich lat ,  chcemy pod-
kreśl ić  s i łę  jedności  i  wspólnego zaangażowania.
Na tym etapie należy kontynuować wysi łk i  na rzecz
zapewnienia równego dostępu do leczenia i  opieki
dla  wszystkich dziec i  stojących przed wyzwaniami
związanymi z  chorobą nowotworową.
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5.  ICCD 2024:  Odsłanianie wyzwań

CEL KAMPANII

GRUPA DOCELOWA

JAK?

CO CHCEMY
OSIĄGNĄĆ?

Podnoszenie świadomości  na poziomie
regionalnym na temat wyzwań i  n ierówności ,
przed którymi stoją  dziec i ,  osoby wyleczone,
rodziny,  opiekunowie i  pracownicy s łużby
zdrowia.

Pacjenci ,  rodzice,  osoby wyleczone,  dz ia łacze i
przedstawic ie le  pacjentów,  cz łonkowie CCI  i
S IOP,  pracownicy s łużby zdrowia,  decydenci  i
ustawodawcy,  a  także ogół  społeczeństwa.

Uruchamiamy platformę
na www.iccd.care z
interaktywną mapą,  na
której  uczestnicy mogą
zostawić  cyfrową
pocztówkę i  w ten
sposób zaprezentować
wyzwania we własnym
kraju lub na śc ieżce
pacjenta.

Na koniec kampanii  chce-
my mieć mapę przedsta-
wiającą wyzwania na
całym świecie.  W przy-
szłym roku dodamy dzia-
łania i  możliwe rozwią-
zania dla poszczególnych
zgłoszonych wyzwań.
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JAK UCZESTNICZYĆ?

KROK PO KROKU

ODWIEDŹ PLATFORMĘ PRZEŚLIJ POCZTÓWKĘ
CYFROWĄ

ROZGŁOŚ ZOSTAŃ RZECZNIKIEM

1.  2.  

3.  4.  

Odwiedź www.iccd.care
( lub zeskanuj  kod QR)

Napisz  wyzwanie,  przed
którym stałeś Ty lub ktoś,
kogo znasz,  i  n ie  krępuj  s ię
opisać,  co mogło pomóc.

Opowiedz swojej  społecz-
ności  o  kampani i .  Udos-
tępniaj  posty w mediach
społecznościowych (przy-
gotowane posty czekają
na Ciebie w pakiecie  me-
dialnym. Użyj  #ICCD2024,
aby rozpowszechnić  infor-
mację) .

Skorzystaj  z  komunikatu
prasowego znajdującego
się w zestawie dla  me-
diów,  aby dotrzeć do
decydentów i  odpowied-
nich interesar iuszy w
swoim kraju/regionie.

http://www.iccd.care/


PAKIET MEDIALNY

ZESTAW NARZĘDZI (Z TŁUMACZENIAMI)

POSTY W MEDIACH SPOŁECZNOŚCIOWYCH

KOMUNIKAT PRASOWY

ELEMENTY GRAFICZNE

Ten zestaw narzędzi  został  przet łumaczony na 6 of ic ja lnych
języków WHO: arabski ,  chiński ,  angielski ,  f rancuski ,  rosyjski  i
h iszpański .

Aby rozpowszechnić  informację,  przygotujemy posty w
mediach społecznościowych z  podpisami (przet łumaczonymi na
6 języków WHO).

Komunikat  prasowy przet łumaczony na 6 języków WHO
zostanie przygotowany do 15 lutego.  Skorzystaj  z  te j  informacj i
prasowej ,  aby dotrzeć do lokalnych mediów i  decydentów.  

Tutaj  znajdziesz e lementy takie jak logo ICCD,  CCI  i  S IOP.

TUTAJ ZNAJDZIESZ WSZYSTKIE MATERIAŁY

DODATKOWE JĘZYKI:  Jeśl i  uważasz,  że Twój region może skorzystać na

dodatkowym języku,  jesteśmy w stanie zapewnić automatyczne

tłumaczenie,  które musisz następnie sprawdzić i  zatwierdzić.  Skontaktuj

się z  nami pod adresem: off ice@ccieurope.eu.  Wszelkie dodatkowo

zatwierdzone tłumaczenia zostaną przesłane pod powyższym l inkiem. 
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WYTYCZNE

OBJAŚNIENIE

Prawa autorskie do kampani i  należą do Chi ldhood Cancer
Internat ional  (CCI ) .  Real izując kampanię,  n ie  stwierdzaj
inaczej .  Możesz dodać logo swojej  organizacj i ,  jeś l i  to
konieczne,  a le  zawsze używaj  logo CCI  i  S IOP (dostarczone w
pakiecie  mult imedialnym).

W naszych wysi łkach na rzecz podnoszenia świadomości  na
temat nowotworów u dziec i  zdecydowal iśmy s ię  wykorzystać
obrazy wygenerowane przez sztuczną intel igencję ,  aby chronić
tożsamość dziec i  stojących w obl iczu te j  pełnej  wyzwań
podróży.  Obrazy te  są wytworem sztucznej  intel igencj i ,
zapewniającej  najwyższą prywatność i  poufność dziec iom i  ich
rodzinom.

6.  WYTYCZNE DOTYCZĄCE
UŻYTKOWANIA I  OBJAŚNIENIE
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Rodney Wong,  Prezes

Alejandra Mendez,  Wiceprezydent  

João De Bragança,  bezpośredni  były  prezydent  

Car l  Queiros,  dyrektor  wykonawczy

Anita Kienesberger ,  przewodnicząca komisj i  

Anne Goeres,  l iderka f i laru komunikacj i  

Car ina Schneider ,  dyrektor  zarządzająca 

Arnela Kamerić ,  specja l istka ds.  komunikacj i

Gui l lermo Chantada,  Prezes

Rej in Kebudi ,  Sekretarz  Generalny 

Rashmi Dalv i ,  Przewodniczący ds.  Rzecznictwa 

Alan Davidson,  bezpośrednia przeszły  Przewodnicząca ds.  Rzecznictwa 

Mi lena Vi l laroel ,  Członek Komitetu ds.  Rzecznictwa 

Susanne Wol laert ,  Dyrektor  Generalna 

Olga Kozhaeva,  S IOPE i  S IOP,  Dyrektor  ds.  Pol i tycznych 

Nancy Anderson,  Market ing i  Komunikacja  

Anel ia  Atanasova,  koordynator administracyjny

Drodzy oddani  wspierający i  wolontar iusze,

Składamy serdeczne podziękowania za Wasze niezachwiane wsparcie  w tej
kampani i ,  dz ięki  której  dz iec i  i  młodzież zmagające s ię  z  chorobą nowotworową
odczują s i łę  Waszego poparcia.  W naszej  g lobalnej  rodzinie CCI  i  S IOP mamy
szczęście ,  że mamy osoby z  pasją ,  takie  jak Ty,  które aktywnie uczestniczą i
wspierają tę  ogólnoświatową inic jatywę.

Nazwisko Organizacja

7.  UZNANIE

Zarówno CCI ,  jak i  S IOP są podmiotami niepaństwowymi utrzymującymi of ic ja lne

stosunki  z  WHO i  z  dumą wnoszą wkład w Globalną Inic jatywę WHO na rzecz Walki  z

Rakiem Dzieciństwa.
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Za udział w Kampanii
ICCD 2024

Dziękujemy

Skontaktuj się z CCI 

Śledź nas online

Skontaktuj się ze SIOP
administrator@cci .care

(w przypadku zapytań mediów i

wydarzeń)

Strona internetowa

Facebook

Linkedin

X,  Threads

Instagram

strona internetowa

Facebook

Linkedin

X

Instagram

strona internetowa

media@siop-onl ine.org

(w przypadku zapytań mediów i

wydarzeń)

https://iccd.care/
https://www.facebook.com/childhoodcancerinternational
https://www.facebook.com/childhoodcancerinternational
https://www.facebook.com/childhoodcancerinternational
https://www.facebook.com/childhoodcancerinternational
https://www.facebook.com/SIOncologyPaediatrics/?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/SIOncologyPaediatrics/?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/SIOncologyPaediatrics/?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/SIOncologyPaediatrics/?ref=ts&fref=ts


Współfinansowany przez Unię Europejską, grant nr 101124938. Wyrażone poglądy i opinie są jednak wyłącznie poglądami
autora (autorów) i niekoniecznie odzwierciedlają poglądy Unii Europejskiej lub Europejskiej Agencji Wykonawczej ds.
Zdrowia i Cyfryzacji (HaDEA). Ani Unia Europejska, ani organ przyznający nie mogą ponosić za nie odpowiedzialności.


