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Este kit de ferramentas irá ajudá-lo a
compreender a campanha de 3 anos
e como implementá-la em 2024. 

Kits de ferramentas específicos serão
desenvolvidos  para 2025 e 2026,
futuramente.
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O Dia  Internac ional  do Combate ao Câncer  Infant i l  (em ing lês,  ICCD)  é  uma
campanha de cooperação g lobal  para  aumentar  a  consc ient ização sobre o
câncer  infant i l  e  seus  desaf ios  únicos.  Ao mesmo tempo,  mostra  o  apoio  dos
diversos  segmentos  da soc iedade às  cr ianças  e  aos  adolescentes  com câncer,
aos  sobrev iventes  e  às  suas  famí l ias ,  em todo o mundo.

O d ia  15 de fevere iro  é  marcado como o Dia  Internac ional  do Combate ao
Câncer  Infant i l  ( ICCD)  para ressa l tar  a  importância  da part ic ipação e  apoio
da comunidade no enfrentamento dos desaf ios  re lac ionados ao câncer
infant i l .

1. Sobre o ICCD

400.000 + 20% 70%
cr ianças  ao redor  do
mundo
desenvolvem câncer  a  cada
ano,  dos  quais  apenas
metade é  d iagnost icada

das cr ianças  na
maior ia  dos
países  de a l ta
renda NÃO são
curadas

das cr ianças  em
alguns pa íses  de
baixa  e  média  renda  

NÃO são curadas
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O que é o CCI?
O Chi ldhood Cancer  Internat ional  (CCI )  fo i  fundado em 1994,  como uma organização
guarda-chuva para apoiar  as  inst i tu ições  nac ionais  de pa is  na luta  contra  o  câncer
infant i l .

Atualmente,  o  CCI  é  a  maior  organização de apoio  a  pac ientes  com câncer  infant i l .  É
uma organização g lobal  sem f ins  lucrat ivos,  d i r ig ida por  pa is ,  que representa  mais  de
180 organizações de pa is ,  assoc iações de sobrev iventes  de câncer  infant i l ,  grupos de
apoio ao câncer  infant i l  e  soc iedades de câncer,  em mais  de 90 países  nos  6
cont inentes.

O que queremos alcançar?
O CCI quer  ver  um mundo onde os  desaf ios  enfrentados pelas  cr ianças  e  adolescentes
com câncer,  pe los  sobrev iventes  e  pelas  suas  famí l ias  se jam bem compreendidos,     
reconhecidos e  abordados pelas  pr inc ipa is  partes  interessadas,  l íderes  pol í t icos,
inf luencers,  pessoas  inf luentes  na soc iedade,  prof iss ionais  de saúde (médicos  e  não
médicos) ,  prof iss ionais  de desenvolv imento e  a  comunidade em gera l .  Em úl t ima
anál ise,  queremos que todas as  cr ianças  tenham o mesmo acesso ao melhor  tratamento
e cu idado.

2. Organização

Rodney Wong
Pres idente do CCI

“Encorajo todos os  membros da nossa comunidade
a part ic iparem at ivamente na campanha deste  ano,
com o tema Desvendando Desaf ios.  Vamos
trabalhar juntos  para aumentar  a consc ient ização
para os  d iversos obstáculos  e  inequidade de
v ivencias  em todo o mundo”.
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3. Parceria

Dr. Guillermo Luis Chantada
Pres idente da SIOP

A Sociedade Internac ional  de Oncolog ia  Pediátr ica  (S IOP)  fo i  cr iada em 6 de
novembro de 1969,  por  um pequeno grupo de especia l i s tas  do Inst i tut  Gustave-
Roussy de Par is ,  com a missão de avançar  no conhecimento e  no cu idado de
cr ianças  com câncer.  Este  objet ivo fo i  ampl iado para inc lu ir  o  avanço da
invest igação bás ica,  bem como de estudos c ient í f icos,  a  inc lusão de enfermeiros,
outros  prof iss ionais  de saúde e  pa is ,  e  a  organização de programas de ens ino e
extensão para melhorar  os  cu idados do câncer  infant i l  em comunidades com
recursos  l imi tados.

Hoje,  a  S IOP é  uma organização verdadeiramente g lobal  e  mult i facetada e  é  a
única  soc iedade mult id isc ip l inar  g lobal  inte i ramente dedicada ao câncer
infanto juveni l .  A Sociedade tem mais  de 3.000 membros em todo o mundo,
inc lu indo médicos,  enfermeiros,  prof iss ionais  de saúde,  c ient is tas  e
invest igadores,  etc.  Os membros da SIOP dedicam-se a  aumentar  o  conhecimento
sobre todos os  aspectos  do câncer  infant i l .  A sua missão é  que nenhuma cr iança
dever ia  morrer  de câncer:  cura para mais  cr ianças,  cu idado para todas.

O que é a SIOP?

“O Dia Internacional  do Combate ao Câncer  Infant i l
( ICCD) serve como plataforma única para unir
c idadãos,  soc iedade c iv i l  organizada,  equipes de saúde,
pode públ ico e  meios  de comunicação,  todos movidos
por um objet ivo comum: aumentar  a consc ienc ia l ização
sobre o câncer  infant i l .  Trabalhando juntos,  abordamos
os inúmeros desaf ios  que encontramos em nossa busca
para tornar esse grupo de doenças curável  em todo o
mundo.”
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O pr imeiro ano da campanha é  dedicado ao
diagnóst ico dos desaf ios  e  des igualdades
enfrentados por  aqueles  que navegam no
complexo cenár io  do câncer  infant i l .  Através  de
um apelo  g lobal  à  ação,  o  nosso públ ico é
convidado a  part i lhar  as  suas  exper iênc ias  e
ide ias,  env iando mensagens d ig i ta is  descrevendo
os obstáculos  que enfrentam. O foco está  na
consc ient ização sobre os  d iversos  desaf ios  e
des igualdades v iv idos  em todo o mundo.

Campanha de 3 anos
No espaço de três  anos,  a
campanha do Dia  Internac ional  do
Combate ao Câncer  Infant i l  ( ICCD)
in ic iada e  l iderada pelo  CCI
embarca em uma jornada
transformadora,  centrada na
compreensão e  abordagem dos
desaf ios  enfrentados pelos
pacientes  com câncer  infant i l ,
cu idadores,  sobrev iventes,
prof iss ionais  de saúde e
pesquisadores  em todo o mundo.  A
campanha fo i  pro jetada para
progredir  através  de fases
dist intas,  cada uma contr ibuindo
para uma narrat iva  abrangente que
evolu irá  com o tempo.  

A força desta  campanha res ide na
sua adaptabi l idade.  Cada reg ião
tem f lex ib i l idade para adaptar  a
campanha às  suas  necess idades
especí f icas,  garant indo re levância
e ressonância  em níve l  loca l .
Embora o  tema abrangente
permaneça constante,  os  objet ivos
especí f icos  evoluem, permit indo
que a  campanha permaneça
dinâmica e  ág i l .  A estrutura de
três  anos fornece suporte  para um
impacto sustentado,  cr iando um
legado duradouro de
consc ient ização,  ação e  mudança
pos i t iva  no cenár io  do tratamento
do câncer  infant i l .

4. CICD 2024 - 2026
Ano 1:  Revelando Desafios

Ano 2:  Ação Inspiradora

Ano 3:  Demonstrando Impacto

Com base nos conhecimentos  coletados no
pr imeiro ano,  a  segunda fase da campanha muda o
seu foco para so luções v iáve is .  Aprofunda os
esforços  e  in ic iat ivas  colaborat ivas  emergentes
em di ferentes  reg iões  para superar  os  desaf ios
ident i f icados.  Ao destacar  estas  medidas
proat ivas,  a  campanha pretende insp irar  um
compromisso colet ivo para erradicar  obstáculos  e
des igualdades no domínio  dos cu idados e
invest igação do câncer  infant i l .

No ú l t imo ano,  a  campanha culmina com a
demonstração do impacto a lcançado através  dos
esforços colet ivos  da comunidade g lobal  para
superar  desaf ios  e  reduz ir  des igualdades.  Ao
apresentar  resul tados tangíve is ,  h is tór ias  de
sucesso e  mudanças pos i t ivas  resul tantes  dos  anos
anter iores,  pretendemos destacar  o  poder  da
união e  da dedicação part i lhada.  Esta  fase
incent iva  a  cont inuação da busca por  igualdade de
acesso ao tratamento e  aos  cu idados para todas as
cr ianças  que enfrentam os desaf ios  do câncer.
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5. ICCD 2024: Revelando Desafios

OBJETIVO DA CAMPANHA

PÚBLICO  ALVO

COMO?

O QUE
QUEREMOS
ALCANÇAR?

Conscient izar  reg ionalmente sobre os  desaf ios  e
des igualdades enfrentados pelas  cr ianças,
sobrev iventes,  famí l ias ,  cu idadores  e
prof iss ionais  de saúde.

Pacientes,  pa is ,  sobrev iventes,  soc iedade c iv i l
organizada e  representantes  dos pac ientes,
membros do CCI  e  da SIOP,  prof iss ionais  de
saúde,  poder  públ ico,  bem como a população em
geral .

Estamos lançando uma
plataforma em
www.iccd.care com um
mapa interat ivo onde os
part ic ipantes  podem
deixar  uma mensagem
dig i ta l  e  ass im mostrar  os
desaf ios  no seu própr io
país ,  especia lmente na
tra jetór ia  dos  pac ientes.

No f ina l  da campanha,
queremos ter  um mapa
descrevendo os  desaf ios
em todo o mundo.  No
próx imo ano
adic ionaremos ações e
poss íve is  so luções para os
respect ivos  desaf ios
apresentados.
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Sinto falta da minha irmã.
porque não posso vê-la?

Amara

Não gosto de perder aulas.
Fico atrás dos meus amigos!

LUCA



COMO PARTICIPAR?

PASSO A PASSO

VISITE A
PLATAFORMA

ENVIE UMA
MENSAGEM DIGITAL

ESPALHE A PALAVRA ADVOCACY

1 .  2. 

3.  4.  

Vis i te  www. iccd.care (ou
escaneie  o  código QR)

Escreva um desaf io  que você
ou a lguém que você conhece
enfrentou e  s inta-se à
vontade para inc lu ir  o  que
poder ia  ter  a judado.

Conte à  sua comunidade
sobre a  campanha.
Compart i lhe postagens nas
redes soc ia is  (postagens
preparadas estão
esperando por  você no
pacote de míd ia ) .  Use
#ICCD2024 para d ivulgar.

Ut i l i ze  o  mater ia l  de
imprensa do k i t  de
comunicação soc ia l  para
chegar   aos  pol í t icos  e
todas as  partes
interessadas re levantes  no
seu país/reg ião.

Queremos melhores
cuidados médicos  e

melhores taxas de cura
Kay   e   Lin



PACOTE DE MÍDIA

KIT DE FERRAMENTAS (COM TRADUÇÕES)

POSTAGENS EM MÍDIAS SOCIAIS

COMUNICADO PARA A IMPRENSA

ELEMENTOS GRÁFICOS

Este k i t  de ferramentas  fo i  t raduz ido para 6 id iomas of ic ia is  da
OMS: árabe,  ch inês,  ing lês,  f rancês,  russo e  espanhol .

Para d ivulgar,  prepararemos postagens nas  redes soc ia is  com
legendas ( t raduz idas  em 6 id iomas da OMS).

Um comunicado para a  imprensa,  t raduz ido em 6 id iomas da OMS,
será preparado até  15 de fevere iro.  Ut i l i ze  este  comunicado de
imprensa para chegar  aos  meios  de comunicação loca is  e  aos   
responsáveis  pelas  pol í t icas  públ icas.

Encontre  aqui  e lementos  como logot ipos  ICCD, CCI  e  SIOP.

ENCONTRE TODOS OS MATERIAIS AQUI

IDIOMAS ADICIONAIS:  Se  você acha que sua região pode se  benef ic iar  de um

idioma adic ional ,  podemos fornecer  uma tradução automática,  que você deverá

ver i f icar  e  aprovar.  Contacte-nos em: off ice@ccieurope.eu.  Qualquer  tradução

aprovadas adic ionalmente será  carregada no l ink ac ima.  
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DIRETRIZES

ISENÇÃO DE RESPONSABILIDADE

Os d ire i tos  autora is  da campanha pertencem à Chi ldhood Cancer
Internat ional  (CCI ) .  Não af i rme o contrár io  ao c i tar  a  campanha.
Você pode adic ionar  o  logot ipo da sua organização,  mas sempre
use os  logot ipos  CCI  e  SIOP ( fornecidos no pacote de míd ia ) .

Nos nossos esforços para aumentar  a  consc ienc ia l ização sobre o
câncer  infant i l ,  optamos por  ut i l i zar  imagens geradas por  IA para
proteger  as  ident idades das  cr ianças  que enfrentam esta  jornada
desaf iadora.  Essas  imagens são produto de inte l igência  art i f ic ia l ,
garant indo máxima pr ivac idade e  s ig i lo  às  cr ianças  e  seus
fami l iares.

6. DIRETRIZES DE USO E
ISENÇÃO DE
RESPONSABILIDADE
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Rodney Wong, Presidente 

Alejandra Mendez,  Vice-Presidente 

João De Bragança,  Ex-Presidente 

Carl  Queiros,  Diretor Executivo

Anita Kienesberger,  Presidente do Comitê 

Anne Goeres,  Líder da Base de Comunicação 

Carina Schneider,  Diretora Geral  

Arnela Kamerić,  Diretora de Comunicação

Gui l lermo Chantada,  Presidente 

Rej in Kebudi ,  Secretário Geral  

Rashmi Dalvi ,  Presidente de Defesa de Direitos (Advocacy) 

Alan Davidson,  Ex-Presidente de Defesa de Direitos

Milena Vi l laroel ,  membro do Comitê de Defesa de Direitos

Susanne Wollaert ,  CEO 

Olga Kozhaeva,  SIOPE e SIOP, Diretora de Assuntos Pol ít icos

Nancy Anderson,  Marketing e Comunicações 

Anel ia Atanasova,  Coordenadora Administrat iva

Caros apoiadores e voluntários dedicados,

Estendemos a nossa s incera gratidão pelo seu apoio inabalável  nesta
campanha,  garantindo que as cr ianças e adolescentes que enfrentam o câncer
sintam a força do seu apoio.  Dentro da nossa famíl ia global  CCI e SIOP temos
a sorte de ter pessoas apaixonadas como você,  que part icipam ativamente e
endossam esta iniciat iva mundial .

Nome Organização

7. RECONHECIMENTO

Tanto o CCI como a SIOP são intervenientes não estatais que mantêm relações of iciais

com a OMS e que  orgulhosamente contr ibuem para a Iniciat iva Global da OMS para o

Câncer Infanti l .
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Por fazer parte da
Campanha ICCD 2024

Obrigado

Entre em contato com
o CCI 

Siga-nos

Contate a SIOP

admin@cci .care

(para consultas de mídia e

eventos)

media@siop-onl ine.org

(para consultas de mídia e

eventos)

Website

Facebook 

Linkedin

X ,  Threads

Instagram

Website

Facebook 

Linkedin

X

Instagram

Website

https://iccd.care/
https://www.facebook.com/childhoodcancerinternational
https://www.facebook.com/childhoodcancerinternational
https://www.linkedin.com/company/childhood-cancer-international?fbclid=IwAR0pSj7ayvuWeG2PMkv1U2t4pv0k5ul-xpwrXqGwhMhH4V9f1V7K8ByvJLw
https://twitter.com/intchildcancer?lang=es
https://www.threads.net/@childhood_cancer_international/post/Cxnr7IQA5lR/?igshid=NTYzOWQzNmJjMA==
https://instagram.com/childhood_cancer_international?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.childhoodcancerinternational.org/
https://www.facebook.com/SIOncologyPaediatrics/?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/SIOncologyPaediatrics/?ref=ts&fref=ts
https://www.linkedin.com/company/international-society-of-paediatric-oncology/
https://twitter.com/worldsiop
https://instagram.com/worldsiop?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://siop-online.org/


Co-financiado pela União Europeia, Bolsa n.º 101124938. No entanto, os pontos de vista e as opiniões expressas
são apenas do(s) autor(es) e não refletem necessariamente as da União Europeia ou da Agência Europeia de
Execução Digital e de Saúde (HaDEA). Nem a União Europeia e nem a autoridade que concede a concessão
podem ser responsabilizadas por eles.


