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Kit de herramientas



Este kit de herramientas le ayudará a
comprender esta campaña de tres
años y cómo implementarla en el
2024. 

Se desarrollarán kits de herramientas
específicos para el 2025 y 2026.
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El  Día  Internac ional  de l  Cáncer  Infant i l  (DICI )  es  una campaña colaborat iva
g lobal  para  crear  concienc ia  sobre e l  cáncer  infant i l  y  sus  desaf íos  únicos,  a l
t iempo que muestra  e l  apoyo de múlt ip les  partes  interesadas a  los  n iños  y
adolescentes  con cáncer,  los  sobrev iv ientes  y  sus  fami l ias  en todo e l  mundo.

El  15 de febrero está  marcado como e l  Día  Internac ional  de l  Cáncer  Infant i l
(DICI )  para  resa l tar  la  importancia  de la  part ic ipac ión y  e l  apoyo de la
comunidad para abordar  los  desaf íos  re lac ionados con e l  cáncer  infant i l .

1. Acerca del
ICCD DICI

400.000+ 20% 70%
niños a lrededor  del  mundo
desarrol lan cáncer  cada
año,  y  só lo  la  mitad de
el los  son d iagnost icados

de los  n iños  en la
mayor ía  de los
países  de ingresos
al tos  NO se curan

de los  n iños  en
algunos pa íses  de
ingresos  ba jos  y
medios  NO se curan
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¿Quién es CCI?
Chi ldhood Cancer  Internat ional  (CCI )  se  fundó en 1994 como una organizac ión que
agrupa organizac iones locales  y  nac ionales  l ideradas por  padres  contra  e l  cáncer
infant i l .

En la  actual idad,  CCI  es  la  mayor  organizac ión de apoyo a  pac ientes  con cáncer
infant i l  más grande.  Es  una organizac ión g lobal  s in  f ines  de lucro impulsada por
padres  que representa  a  más de 180 organizac iones de padres,  asoc iac iones de
sobrev iv ientes  de cáncer  infant i l ,  grupos de apoyo para e l  cáncer  infant i l  y  soc iedades
contra  e l  cáncer,  en más de 90 países,  en 6 cont inentes.

Que queremos lograr?
CCI quiere ver  un mundo donde los  desaf íos  que enfrentan los  n iños y  adolescentes
con cáncer,  los  sobrev iv ientes  y  sus  fami l ias ,  sean b ien comprendidos,  aprec iados y
abordados por  las  partes  interesadas c lave,  l íderes  pol í t icos,  tomadores  de dec is iones,
personas inf luyentes  de la  soc iedad,  profes ionales  de la  sa lud (médicos  y   
profes ionales  no médicos) ,  profes ionales  del  desarrol lo  y  la  comunidad en genera l .  En  
def in i t iva,  queremos que todos los  n iños  tengan igual  acceso a l  mejor  tratamiento y
atención de sa lud.

2. Organizador

Rodney Wong
Pres idente de la  CCI

“Recomiendo encarec idamente a todos en nuestra
comunidad que part ic ipen act ivamente en e l  tema
de la  campaña de este  año:  exponer desaf íos.
Trabajemos juntos para crear  conciencia sobre los
diversos desaf íos  y  des igualdades de exper ienc ias
en todo e l  mundo”.
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3. Socio

Dr. Guillermo Luis Chantada
Pres idente de SIOP 

La Sociedad Internac ional  de Oncología  Pediátr ica  (S IOP)  fue fundada e l  6  de
noviembre de 1969 por  un pequeño grupo de especia l i s tas  del  Inst i tut  Gustave-
Roussy de Par ís ,  con la  mis ión de avanzar  en e l  estudio  y  la  atención de los  n iños
con cáncer.  Este  objet ivo se  ampl ió  para inc lu ir  e l  avance de la  invest igac ión
bás ica  y  los  estudios  c l ín icos,  la  inc lus ión de enfermeras,  otros  profes ionales  de la
sa lud y  padres,  y  la  organizac ión de programas de enseñanza y  extens ión para
mejorar  la  atención del  cáncer  infant i l  en comunidades de recursos  l imi tados.

Hoy en d ía,  S IOP es  una organizac ión verdaderamente g lobal  y  mult i facét ica  y  es  la
única  soc iedad mult id isc ip l inar ia  g lobal  enteramente dedicada a l  cáncer  pediátr ico
y adolescente.  La  Sociedad t iene más de 3000 miembros en todo e l  mundo,
inc lu idos médicos,  enfermeras,  profes ionales  sani tar ios  a l iados,  c ient í f icos  e
invest igadores,  etc.  Los  miembros de SIOP se dedican a  aumentar  e l  conocimiento
sobre todos los  aspectos  del  cáncer  infant i l .  Su v is ión es  que n ingún n iño deber ía
mor ir  de cáncer:  cura para más,  cu idado para todos.

¿Quién es SIOP?

“ ICCD s irve como una plataforma única para unir  a
c iudadanos,  defensores  de pacientes,  equipos de
atención médica,  tomadores de dec is iones y  medios  de
comunicación,  todos impulsados   por  un objet ivo
común: crear  conciencia sobre e l  cáncer  infant i l .
Trabajando en colaboración,  abordamos los
innumerables  desaf íos  que exper imentamos en nuestra
búsqueda de transformarlo en una enfermedad
globalmente curable”.
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El  pr imer año de la  campaña está  dedicado a  la
recopi lac ión de desaf íos  y  des igualdades que
enfrentan quienes navegan por  e l  comple jo
panorama del  cáncer  infant i l .  A través  de un
l lamado a  la  acc ión g lobal ,  se  inv i ta  a  nuestra
audiencia  a  compart i r  sus  exper ienc ias  y  puntos
de v is ta  env iando posta les  d ig i ta les  que descr iban
los  obstáculos  que enfrentan.  La  atenc ión se
centra  en crear  concienc ia  sobre los  d iversos
desaf íos  y  des igualdades que se  exper imentan en
todo e l  mundo.

campaña de 3 años
En e l  lapso de tres  años,  la  campaña
del  Día  Internac ional  del  Cáncer
Infant i l  (DICI )  in ic iada y  d ir ig ida por
la  CCI  se  embarca en un v ia je
transformador,  centrado en
comprender  y  abordar  los  desaf íos
que enfrentan los  pac ientes  con
cáncer  infant i l ,  cu idadores,
sobrev iv ientes,  profes ionales  de la
sa lud e  invest igadores  en todo e l
mundo.  La  campaña está  d iseñada
para avanzar  a  través  de d is t intas
fases,  cada una de las  cuales
contr ibuye a  una narrat iva  integra l
que evoluc iona con e l  t iempo.  

La fuerza de esta  campaña radica  en
su adaptabi l idad.  Cada reg ión t iene
la  f lex ib i l idad de adaptar  la  campaña
a sus  neces idades únicas,
asegurando re levancia  y  resonancia
a n ive l  loca l .  S i  b ien e l  tema genera l
permanece constante,  los  objet ivos
especí f icos  evoluc ionan,  lo  que
permite  que la  campaña s iga  s iendo
dinámica y  recept iva.  La  estructura
de tres  años proporc iona un marco
para un impacto sostenido,  creando
un legado duradero de
concient izac ión,  acc ión y  cambio
pos i t ivo  en e l  panorama de la
atención del  cáncer  infant i l .

4. CICD 2024 - 2026

Año 1:  Revelando desafíos

Año 2:  Acción inspiradora

Año 3:  Demostrando impacto

A part i r  de los  conocimientos  recopi lados durante
el  pr imer año,  la  segunda fase de la  campaña
cambia  su enfoque hac ia  so luc iones v iables.
Profundiza  en los  esfuerzos  e  in ic iat ivas  de
colaborac ión que surgen en d i ferentes  reg iones
para superar  los  desaf íos  ident i f icados.  Al
destacar  estas  medidas  proact ivas,  la  campaña
pretende insp irar  un compromiso colect ivo para
erradicar  los  obstáculos  y  las  des igualdades en e l
ámbito  de la  atenc ión y  la  invest igac ión del  cáncer
infant i l .

En e l  ú l t imo año,  la  campaña culmina mostrando
el  impacto logrado a  través  de los  esfuerzos
colect ivos  de la  comunidad g lobal  para  superar
los  desaf íos  y  reducir  las  des igualdades.  Al
mostrar  resul tados tangib les,  h is tor ias  de éx i to  y
cambios  pos i t ivos  resul tantes  de los  años
anter iores,  pretendemos subrayar  e l  poder  de la
unidad y  la  dedicac ión compart ida.  Esta  fase
fomenta un impulso cont inuo en la  búsqueda de
un acceso equi tat ivo a l  t ratamiento y  la  atenc ión
para todos los  n iños  que enfrentan los  desaf íos
del  cáncer.
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5. DICI 2024: Revelando desafíos

OBJETIVO DE LA CAMPAÑA

PÚBLICO OBJETIVO

¿CÓMO?

QUÉ QUEREMOS
¿CONSEGUIR?

Sens ib i l i zar  a  n ive l  reg ional  sobre los  desaf íos  y
des igualdades que enfrentan los  n iños,  los
sobrev iv ientes,  las  fami l ias ,  los  cu idadores  y  los
profes ionales  de la  sa lud.

Pacientes,  padres,  sobrev iv ientes,  defensores  y
representantes  de pac ientes,  miembros de CCI  y
SIOP,  profes ionales  de la  sa lud,  tomadores  de
decis iones y  pol í t icas,  as í  como e l  públ ico en
general .

Estamos lanzando una
plataforma en
www.iccd.care con un
mapa interact ivo donde
los  part ic ipantes  pueden
dejar  una posta l  d ig i ta l  y
as í  mostrar  los  desaf íos
en su propio  pa ís  o  en las
expewreinc ias  de los
pacientes.

Al  f ina l  de la  campaña,
queremos tener  un mapa
que descr iba los  desaf íos
en todo e l  mundo.  El
próx imo año agregaremos
acc iones y  pos ib les
soluc iones para los
respect ivos  desaf íos
presentados.
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¿COMO PARTICIPAR?

PASO A PASO

VISITA LA
PLATAFORMA

ENVIAR UNA POSTAL
DIGITAL

DIFUNDIR EL MENSAJE ABOGACÍA

1 .  2. 

3.  4.  

Vis i te  www. iccd.care (o
escanee e l  código QR)

Escr iba un desaf ío  que usted
o a lgu ien que conozca haya
enfrentado y  s iéntase l ibre
de inc lu ir  lo  que podr ía
haber  ayudado.

Cuénta le  a  tu  comunidad
sobre la  campaña.
Comparta  publ icac iones en
las  redes soc ia les  ( las
publ icac iones preparadas
lo  esperan en e l  paquete de
medios.  Ut i l ice  #ICCD2024
para d i fundir  e l  mensaje

Ut i l ice  e l  comunicado de
prensa del  k i t  de medios  de
comunicac ión para poder
acceder  a  las  autor idades
pol i t icas  y  otras  partes
interesadas re levantes  en
su país/reg ión.



DOSSIER PARA MEDIOS
DE COMUNICACIÓN

KIT DE HERRAMIENTAS (CON
TRADUCCIONES)

PUBLICACIONES EN REDES SOCIALES

COMUNICADO DE PRENSA

ELEMENTOS GRAFICOS

Este k i t  de herramientas  ha s ido traducido a  se is  id iomas of ic ia les
de la  OMS: árabe,  ch ino,  español ,  f rancés,  ing lés  y  ruso.

Para d i fundir  e l  mensaje,  prepararemos publ icac iones en las  redes
socia les  con subt í tu los  ( t raducidos a  6  id iomas de la  OMS).

Antes  del  15 de febrero se  preparará un comunicado de prensa
traducido a  se is  id iomas de la  OMS. Ut i l ice  este  comunicado de
prensa para l legar  a  los  medios  locales  y  a  los  responsables
pol í t icos.  

Encuentre  aquí  e lementos  como los  logot ipos  de ICCD, CCI  y
SIOP.

ENCUENTRA TODOS LOS MATERIALES 
AQUÍ

.

IDIOMAS ADICIONALES:  S i  cree que su región puede benef ic iarse  de un id ioma

adic ional ,  podemos proporcionarle  una traducción automática,  que luego

deberá ver i f icar  y  aprobar.  Contáctenos en:  of f ice@ccieurope.eu.  Cualquier

traducción aprobada adic ionalmente se  cargará  en el  enlace de arr iba.  
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PAUTAS

DESCARGO DE RESPONSABILIDAD

Los derechos de autor  de la  campaña pertenecen a  Chi ldhood
Cancer  Internat ional  (CCI ) ;  y  debe c i tarse a l  implementar  la
campaña.  Le inv i tamos a  agregar  e l  logot ipo de su organizac ión,
pero ut i l ice  s iempre los  logot ipos  de CCI  y  SIOP (proporc ionados
en e l  doss ier  para medios  de comunicac ión)  cuando corresponda.

En nuestros  esfuerzos por  crear  conciencia  sobre e l  cáncer
infant i l ,  hemos optado por  ut i l i zar  imágenes generadas por  IA para
proteger  las  ident idades de los  n iños que enfrentan este
desaf iante  v ia je.  Estas  imágenes son producto de inte l igencia
art i f ic ia l ,  lo  que garant iza  la  máxima pr ivac idad y  conf idencia l idad
para los  n iños y  sus  fami l ias.

6. PAUTAS DE USO Y
DESCARGO DE
RESPONSABILIDAD
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Rodney Wong, presidente 

Alejandra Mendez,  vicepresidente 

João De Bragança,  presidente anterior

Carl  Queiros,  director ejecutivo

Anita Kienesberger,  presidenta del  comité 

Anne Goeres,  l íder del  pi lar de comunicación 

Carina Schneider,  directora general  

Arnela Kamerić,  responsable de comunicación

Gui l lermo Chantada,  Presidente 

Rej in Kebudi ,  Secretario General  

Rashmi Dalvi ,  Presidente de Comité de Abogacía

Alan Davidson,  Presidente anterior Comité de Abogacía

Milena Vi l laroel ,  Miembro del  Comité de Abogacía

Susanne Wollaert ,  Directora Ejecutiva 

Olga Kozhaeva,  SIOPE y SIOP, Directora de Asuntos Pol ít icos

Nancy Anderson,  Marketing y Comunicaciones 

Anel ia Atanasova,  Coordinador Administrat ivo

Queridos seguidores y voluntarios dedicados,

Extendemos nuestro más sincero agradecimiento por su inquebrantable
apoyo en esta campaña,  asegurando que los niños y adolescentes que
enfrentan el  cáncer s ientan la fuerza de su respaldo.  Dentro de nuestra
famil ia global  de CCI y SIOP, tenemos la suerte de contar con personas
apasionadas como usted que part icipan activamente y respaldan esta
iniciat iva mundial .

Nombre Organización

7. RECONOCIMIENTO
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Tanto CCI como SIOP son actores no estatales que mantienen relaciones of iciales con la

OMS y están orgul losos de contr ibuir  a la Iniciat iva Mundial  de la OMS para el  Cáncer

Infanti l .



Por ser parte de la
Campaña DICI 2024

Gracias

Contacto CCI 

Síganos

Contacto SIOP 
admin@cci .care

(para consultas de medios y

eventos)

media@siop-onl ine.org

(para consultas de medios y

eventos)

Website

Facebook 

Linkedin

X ,  Threads

Instagram

Website

Facebook 

Linkedin

X

Instagram

Website

https://iccd.care/
https://www.facebook.com/childhoodcancerinternational
https://www.facebook.com/childhoodcancerinternational
https://www.linkedin.com/company/childhood-cancer-international?fbclid=IwAR0pSj7ayvuWeG2PMkv1U2t4pv0k5ul-xpwrXqGwhMhH4V9f1V7K8ByvJLw
https://twitter.com/intchildcancer?lang=es
https://www.threads.net/@childhood_cancer_international/post/Cxnr7IQA5lR/?igshid=NTYzOWQzNmJjMA==
https://instagram.com/childhood_cancer_international?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://www.childhoodcancerinternational.org/
https://www.facebook.com/SIOncologyPaediatrics/?ref=ts&fref=ts
https://www.facebook.com/SIOncologyPaediatrics/?ref=ts&fref=ts
https://www.linkedin.com/company/international-society-of-paediatric-oncology/
https://twitter.com/worldsiop
https://instagram.com/worldsiop?igshid=YmMyMTA2M2Y=
https://siop-online.org/


Cofinanciado por la Unión Europea, subvención n.º 101124938. Sin embargo, los puntos de vista y opiniones
expresados   son únicamente los de los autores y no reflejan necesariamente los de la Unión Europea o la Agencia
Ejecutiva Europea de Salud y Digital (HaDEA). Ni la Unión Europea ni la autoridad otorgante pueden ser
considerados responsables de ellos.


